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Abb.: Wo immer Produkte aufgrund ihrer Gestalt Kéufer finden sollen und sich dabei gegeniiber denen der Wettbewerber hervorheben, ist die Registrierung eines

Designs zu empfehlen.

NACHAHMUNG EFFEKTIV BEKAMPFEN

SO PROFITIEREN UNTERNEHMEN VON DESIGNSCHUTZ

Eine gute Idee ist im Geschaftsleben nur dann etwas wert, wenn sie vor der Verwendung durch Mitbewerber geschiitzt
ist. Bei Produkten mit neuen Funktionen und technischen Features geschieht das meist iiber ein Patent. Einfacher
schiitzen ldsst sich allerdings ein Design oder auch Geschmacksmuster genannt. Die EU-Kommission will dazu jetzt

die Hiirden noch einmal etwas niedriger legen.

Den Begriff »Geschmacksmuster« hat der deutsche Gesetzgeber vor
einigen Jahren durch den gebrauchlicheren Begriff »Design« ersetzt.
Gemeint ist jeweils das gleiche: der Schutz der Gestaltung eines kom-
pletten Produkts oder einzelner Bestandteile eines Produkts. Mal3geb-
liche Kriterien fiir das Design sind die Form, Muster und Farben, die
Oberflachenstruktur oder auch die genutzten Materialien.

Mit einem eingetragenen Design bzw. Gemeinschaftsgeschmacksmus-
ter erhalt der Gestalter oder Hersteller das alleinige Recht, dieses
Design zu benutzen, sprich: Nur er darf es so herstellen, anbieten, ver-
treiben oder andere Produkte benutzen, in denen dieses Design ver-
wendet wird. Wollen Dritte das Design in ihren Produkten verwenden,
bendtigen sie dafir die Zustimmung des Designinhabers.

Wahrend die meisten Unternehmen den Schutz ihrer Marken und Patente
sehr emst nehmen, zeigt die Praxis, dass Designs teilweise noch vernach-
lassigt werden. Dabei lassen sich nahezu alle hand- oder industriegefertig-
ten Produkte anhand ihrer Gestalt einfach und kostengtinstig schiitzen

— von Mabeln Uber Haushaltsgegenstande bis zu Verpackungen.
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WIE LASST SICH EIN DESIGN SCHUTZEN?

Geschiitzt werden kann ein Design in Deutschland durch Registrierung
beim Deutschen Patent- und Markenamt (DPMA) sowie auf europai-
scher Ebene beim Amt der Europdischen Union fir geistiges Eigentum
(EUIPQ) — dort spricht man derzeit immer noch vom Gemeinschaftsge-
schmacksmuster. Letzteres ist immer dann ratsam, wenn das Produkt
nicht nur in Deutschland, sondern gleich in mehreren EU-Staaten oder
gleich in der ganzen Europaischen Union Schutz genief3en soll. Es reicht
dann eine Anmeldung in einer beliebigen Amtssprache der EU.

Die Anmeldung eines Designs ist schon heute vergleichsweise unkom-
pliziert: Der Anmelder muss dafir Abbildungen des zu schiitzenden
Produkts vorlegen, auf denen die Merkmale des angestrebten
Geschmacksmusters klar und eindeutig erkennbar sind. Qualitat und
Perspektive der Abbildungen sind deshalb wichtig. Auch Anzahl und
Auswahl der Bilder — mindestens eins muss es sein, maximal zehn
sind zuldssig — sind gut zu tberlegen, damit sich daraus klar ergibt,
was genau geschitzt sein soll. Sind die formalen Anforderungen an
die Fotos oder Grafiken erflllt, tragt das Amt das Geschmacksmuster
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ein und der Anmelder kann sich von da an darauf berufen. Eingetragen
wird Ublicherweise fir eine Dauer von funf Jahren. Die Kosten beim
EUIPO dafur betragen 350 Euro. Der Schutz kann vier Mal um jeweils
weitere fnf Jahre verlangert werden, maximal also fur 25 Jahre.

Die einfache und schnelle Anmeldung hat auch ihre Kehrseite: Da das
Amt nur unter formellen Gesichtspunkten priift, ist damit noch nicht
gesagt, dass das Design an sich tatsachlich schutzfahig ist. Dazu muss
es zwei wesentliche Voraussetzungen erfillen: es muss neu sein und es
muss eine Eigenart aufweisen. Dabei liegt Neuheit vor, wenn noch kein
identisches Schutzrecht offenbart wurde. Eigenart weist ein Design
dann auf, wenn sich der Gesamteindruck vom Gesamteindruck aller
anderen eingetragenen Designs bzw. Geschmacksmuster unterschei-
det. Diese Sachpriifung beginnt erst im Rahmen eines maglichen Ver-
letzungs- oder Nichtigkeitsverfahrens, dann namlich, wenn ein Dritter
bestreitet, dass das Design tatsachlich Neuheit und Eigenart besitzt.

WAS IST, WENN ICH DEN DESIGNSCHUTZ VERSAUMT HABE?

Wer fur sein Produkt kein Design hat eintragen lassen oder auf den
formalen Anmeldeprozess verzichten méchte, steht gleichwohl nicht
ganz schutzlos da: Neben dem eingetragenen Design besteht noch die
Mdglichkeit des sogenannten nicht-eingetragenen Gemeinschaftsge-
schmacksmusters. Das bedeutet, dass ein Design ab der sogenannten
»0Offenbarung« geschiitzt ist, also dem Zeitpunkt, an dem es &ffentlich
gemacht wird, beispielsweise tiber eine Anzeige oder durch Prasenta-
tion auf einer Messe. Maf3geblich ist, dass »interessierte Fachkreise«
das Design innerhalb der Branche im normalen Geschéftsverkehr wahr-
nehmen. Es braucht dafr keine Eintragung, und es fallen auch keine
Gebuhren an.

Der Schutz des nicht-eingetragenen Geschmacksmusters gilt fir
maximal drei Jahre und lduft dann automatisch aus; eine Verlangerung
ist dann ebenso wenig mdglich wie eine Umwandlung in ein eingetrage-
nes Geschmacksmuster, weil nach drei Jahren die notige Neuheit fehlt.
In Betracht kommt diese Variante vor allem fir mutmaflich schnellle-
bige Designs, die sich nach ein, zwei Jahren ohnehin wieder Uberholt
haben. Zu bedenken ist, dass sich das nicht-eingetragene Gemein-
schaftsgeschmacksmuster — wie alle nicht eingetragenen Immaterial-
glterrechte — schwerer verteidigen ldsst, denn der Designer muss
nachweisen, dass das Design offengelegt wurde und angeben, inwiefern
sein Design Eigenart aufweist. AuBBerdem muss derjenige, dessen
nicht-eingetragenes Design mutmaflich verletzt wurde, die Kenntnis
des Verletzers nachweisen. Zwar wird bei exakten Kopien in der Regel
auf die Kenntnis geschlossen werden konnen. Bei schon leichten
Abwandlungen aber ist der Beweisaufwand erheblich hoher und oft
nicht moglich. Meist lohnt sich der Aufwand eines gerichtlichen Verfah-
rens daher folglich nicht.

Fir originelle Gestaltungen gilt zudem der unmittelbare Urheberrechts-
schutz. Allerdings ist hier zu beachten, dass der Urheberrechtsschutz
zwar automatisch entsteht, aber nur wenn das Werk auch tatsachlich
die notwendige Gestaltungshohe fiir diesen Schutz erreicht. Wann
diese erreicht ist, lasst sich oft nicht klar und eindeutig sagen. Verlasst
man sich also nur auf den Urheberschutz, lauft man Gefahr, dass ein
Gericht im Falle eines Rechtsstreits die Schutzhthe als nicht erreicht
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ansieht und ein Schutz dann ganzlich entfallt. Daneben entsteht der
Urheberrechtsschutz grundsatzlich nur zugunsten des Urhebers, also
des tatsdchlichen Designers, und ist nicht Ubertragbar. Will also eine
Gesellschaft Rechte geltend machen oder den Schutz fir sich bean-
spruchen, misste der Urheber zundchst seine Rechte vertraglich
abtreten. Der Designschutz besteht dagegen unmittelbar zugunsten
des Anmelders und ist im Ganzen ubertragbar.

DIE VORSCHLAGE DER EU-KOMMISSION

Mit der Schnelllebigkeit vieler Designs halt das Recht langst nicht mehr
Schritt. Der europdische Rechtsrahmen fiir den Schutz von Gebrauchs-
mustern in der Union ist seit rund 20 Jahre nicht mehr angepasst wor-
den. Die EU-Kommission will dies nun andern und den entsprechenden
EU-Rahmen sowie die parallelen nationalen Regelungen modernisieren.
Dabei hat sie sich zum Ziel gesetzt, den Schutz gewerblicher Muster
und Modelle in der EU hilliger, schneller und zuverlassiger zu machen.

Nach den Ende 2022 vorgestellten Vorschldgen der Kommission soll das
Verfahren fir die EU-weite Eintragung eines Geschmacksmusters — das
im Ubrigen dann auch EU-einheitlich »Design« hei3en kénnte — verein-
facht und gestrafft werden. So sollen zum Beispiel in einer Anmeldung
mehrere Geschmacksmuster kombiniert werden kdnnen. Um Solo-
Gestaltern und kleineren Unternehmen entgegenzukommen sollen fir
die ersten zehn Schutzjahre die Gebiihren gesenkt werden. Auch digitale
Formen von Designs sollen Schutz genieBen konnen, ebenso die raumli-
che Anordnung von Gegenstanden, vor allem als Innenraum. Weiterhin
vom Designschutz ausgenommen bleibt Computersoftware. Bis Unter-
nehmen von den Vereinfachungen profitieren, wird es allerdings noch
dauern. Die Vorschlage fir die Uberarbeitung der betreffenden Richtlinie
und der Verordnung missen vom Europdischen Parlament und dem Rat
angenommen werden. Danach missen die EU-Mitgliedstaaten die neuen
Regeln der Richtlinie binnen zwei Jahren in nationales Recht umsetzen.

IN GRUNDUBERLEGUNGEN EINBINDEN

Wo immer Produkte aufgrund ihrer Gestalt Kaufer finden sollen und
sich dabei gegenuber denen der Wettbewerber hervorheben, ist die
Registrierung eines Designs zu empfehlen. Von den geplanten gesetzli-
chen Anpassungen werden vor allem kleinere Unternehmen und Solo-
Selbststandige in Zukunft profitieren. Abzuwarten bleibt, wie schnell
die Ziele der EU-Kommission umgesetzt und in der Folge in nationales
Recht ubertragen werden. Dennoch sollten Geschmacksmuster und
Designs schon zu den Grundiiberlegungen eines jeden Unternehmens
gehdren, um eine Nachahmung des eigenen Produktdesigns effektiv
bekampfen zu konnen. Dafiir spricht nicht zuletzt, dass dieses Recht
als »ungepriiftes Schutzrecht« sowohl national als auch international
sehr einfach und kostenguinstig erworben werden kann. m

Weitere Informationen:

Menold Bezler Rechtsanwdilte Steuerberater Wirtschaftsprifer Partnerschaft
mbB, Stuttgart, www.menoldbezler.de
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